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Krakéw w formie to komunikacja oparta na fotografii.
Modwiaca o ludziach i dla ludzi. Nalezy podkreslic, jak
wazni sg mieszkancy i jakie mozliwosci daje im otoczenie,
w ktdrym zyja na co dzien.

Chcemy, aby usmiechnigte twarze, ktére mozna utozsamic
z mieszkaricami Krakowa, wzbudzaty pozytywne emocje.
Koncepcja .Krakdw w formie” pozwala na kreowanie
niezliczonej liczby tresci. Daje swobode przekazywanych
komunikatéw i moze by¢ skierowana do kazdego.

Istotne w celu utrzymania spdjnosci jest state miejsce na
hasto i konsekwencja w nadawaniu apli kolorystycznej.
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1.1 Podstawowe
zatozenia

Podstawowe elementy komunikacji w kampanii
Krakéw w formie:

- Warstwa fotograficzna

Skupiamy sie na ludziach i ich emocjach. Bo przeciez dla
nich i o nich jest ta kampania. Pokazujemy fotografie
twarzy w duzym zblizeniu.

- Warstwa graficzna

Licza sie nie tylko twarze i ich historie, ale takze kolory.
Aby podkresli¢ pozytywny wydzwiek kampanii oraz jej
lokalnos$¢, zdjecia krakowskich miejsc zestawiamy

z apla kolorystyczna. Element obligatoryjny - logotyp akcji.

- Hasto kampanii
Hasto przewodnie, szczere i lokalne.

Manual « KRAKOW W FORMIE

H
T\

& P
W E3§ Krakow

'Y L

CHODZ NA POLE!

ODKRYJ, ILE MOZLIWOSCI DAJE
Cl MIASTO, ZEBY AKTYWNIE
SPEDZAC CZAS

KRAKOW

W FQRAMIE



1.2 Znak
graficzny

Znak graficzny wystepuje w uproszczonej wersji wektoro-
wej zawierajacej hasto gtéwne kampanii oraz symbol ruchu
wpleciony w warstwe tekstowa. Moze by¢ stosowany do
znakowania wszystkich materiatéw dotyczacych kampanii
.Krakéw w formie”.

Znak zostat przygotowany w jednej, uniwersalnej wersji,
dzieki czemu jest tatwo rozpoznawalny i kojarzony z kampa-
nig. Rekomenduje sie stosowanie znaku, tylko w specjalnie
wybranych do tego kolorach.
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1.2 Znak
graficzny
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1.3 Kolorystyka

Podstawowy kolor kampanii

RGB: 95182 112 RGB: 250 122 36 RGB: 0 98175
HEX/HTML: 5FB670 HEX/HTML: FA7TA24 HEX/HTML: OO62AF
CMYK: 650700 CMYK: 065970 CMYK:936410
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1.4 Wielkos¢
minimalna i obszar
ochronny znaku

Prawidtowa percepcja znaku wymaga wolnej przestrzeni
wokét znaku, w ktdrej zabronione jest umieszczanie innych
elementdw graficznych czy tekstéw. Przestrzert wyznaczona
przez pole ochronne pozwala zachowa¢ czytelnos¢

i przejrzystos¢ logotypu. Dla opisania wielkosci pola
ochronnego postuzono sie wysokoscia catkowitg znaku

w jednakowej proporcji do wielkosci.

Wielko$¢ minimalna znaku ostatecznie determinuje
technika reprodukcji oraz ekspozycja znaku wzgledem ob-
serwatora. Nalezy dbac o to, aby podczas typowe;j
eksploatacji produktu z umieszczonym znakiem zachowat
on czytelnos¢ i byt tatwo rozpoznawalny. Konieczna jest
kazdorazowa weryfikacja ekspozycji znaku i dobdr wielkosci
tak, aby zachowac¢ optymalne warunki odwzorowania
szczegotdw i percepcji dla potencjalnego obserwatora.
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1.5 Btedne
uzycie znaku

Aby zachowa¢ czytelnosc¢ i rozpoznawalnos¢ znaku,

nalezy dba¢ o poprawny sposdb jego ekspozycji na
produkowanych materiatach. Nie nalezy zmienia¢ proporcji
znaku, dodawac¢ ani usuwac zadnych elementéw. W miare
mozliwosci umieszczac znak na jednolitym tle i przestrze-
gac pola ochronnego. Przedstawione tu przyktady sa
jedynie prébka mozliwych btednych zastosowan.
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2.1 Zasady korzystania
z Key Visual'a

Nalezy pamigtac¢ o wykorzystaniu wszystkich
obowigzkowych elementéw komunikaciji:

- Warstwa fotograficzna

W przypadku uzycia zdje¢ ludzi, pokazujemy twarze

w duzym zblizeniu. Jesli uzyte sa zdjecia widokodw,
nalezy zadbac¢ o to, aby byty to miejsca rozpoznawalne
dla Krakowa lub poszczegélnych dzielnic miasta.

- Warstwa graficzna

Zdjecia zestawiamy z apla kolorystyczna. Jesli zdjecie
gtéwne jest zblizeniem twarzy, pod apla powinno zosta¢
umieszczone zdjecie charakterystycznego dla Krakowa
miejsca. Jesli natomiast zdjecie gtéwne jest zdjeciem
miejsca, pod apla powinna pojawi¢ sie fotografia grup
ludzi w pewnym oddaleniu, tak aby zawsze zachowac
proporcje miasto - mieszkancy.

- Hasto kampanii
powinno by¢ krétkie, proste, jasne w przekazie,
nawigzujace do Krakowa lub jego dzielnic.

- Komunikat uzupetniajacy

Miejsce na tekst dodatkowy ze szczegdtami akcji,
niezbednymi informacjami. Jest mozliwos$¢
wydzielenia wiekszej czedci na tekst.
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2.2 Przyktadowe

materiaty ‘W
promocyjne
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2.2 Przyktadowe
materiaty
promocyjne

plakat
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2.2 Przyktadowe
materiaty
promocyjne

W sytuacji, gdy nie ma scisle
okreslonej grupy docelowej;,
a celem jest np. promocja
obiektu, dopuszcza sie
pokazanie tego obiektu

na zdjeciu gtownym.
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2.2 Przyktadowe
materiaty
promocyjne

Afisz informujacy
o wydarzeniu
miejskim
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2.2 Przyktadowe
banery
internetowe
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