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Mpniej ulotek — wiecej korzysci

omsmomxty

Projekt ,,mickki”, warsztatowo-szkoleniowy, adresowany do firm
korzystajacych z ulotek jako narzedzia marketingowego, oraz do
- s e . owniko daj i ielnicy L
Miejsce realizacji projekius pracownikow rozdajacych na terenie Dzielnicy

Wskaz ulice, numer posesji/fwartat ulic

Ulotki to tani dla firm sposcéb swojej promocii, a dla rozdajacych je
050b czesio jedyny sposdb zarabiania. Jednak nadmiar takich
reklam oznacza mnéstwo negatywnych skutkdw — miasto jest
zanieczyszczone, mieszkaricy poirytowani, ulotkowicze nie ciesza

Przedmiot projekin
Prosze w kilku zdaniach (max 80
wyrazéw) opisac czego projekt dotyczy.
UWAGA: opis ten zostanie wykorzystany

sig sympatig, a same firmy tracg wizerunek powaznych i
odpowiedzialnych.

Warsztaty beda stuzyé wypracowaniu we wspdlpracy z

Jako , skrdcony opis prajekiu” dla

projekidw pozytywnie zweryfikowanych przedsighiorcami sposobdw na ograniczenie liczby wywarzanych i
[4 LY

rozprowadzanych ulotek. Jednoczesnie ulotkowicze zostang
przeszkoleni, jak rozdawac mniej nlotek, ale z lepszym skutkiem.

Szezepdlowy opis projektu
Napisz co dokiadnie zostanie wykonane i w jakim celu. Opisz dokladnie miejsce na ktdrym realizowany bedzie
projekt, wskai gidwne dzialania, kidre bedq podjete prey jego realizacji - max 1000 wyrazéw

Cele projektu:
- poprawa estetyki dzielnicy i jakogci zycia jej mieszkaricédw poprzez ograniczenie liczby niechcianych drukow

reklamowych walajacych sie na chodnikach/ulicach

- wzrost $wiadomoéci higieny informacyjnej” wéréd mieszkaricéw i przedsiebiorcéw przyczyniajacych sie do
Zanieczyszczania miasta

- poprawa warunkdw i aimosfery pracy oséb zatrudnionych przy rozdawaniu ulotek




Realizacja projektu polegaé bedzie na przeprowadzeniu bezplatnych warsztatéw i szkoled dla firm
reklamujacych sie za pomoca ulotek i 0sdb pracujacych przy ich rozdawaniu.

Warsztaty dla przedsighioredw stuzyé bedg analizie mozliwosci zmniejszenia liczby rozdawanych ulotek.
Ulotki naleiq do najtariszych sposobdw promocji, powoduja jednak powazne koszty estetyczne i ekonomiczne
dla miasta i jego mieszkadcow. Czeslo le2 moga przynosic niekorzystne skutki samym firmom, ktére reklamujy
si¢ w ten sposdb. Porzucane na ulicach, walajice sig po chodnikach, wreczané niezyczacym ich sobie ‘
przechodniom ~ negatywnie wplywaja na wizerunek marek, ktére majq wspieraé.

Drugg strong tego medalu jest nacisk na liczbe ulotek rozdawanych przez ulotkowiczdw. Tymczasem to nie
skala prowadzonych dziatar reklamowych, lecz ich trafnosé jest kluczem do sukeesu. Szkolenia dla oséb
pracujacych w ten sposdb sfuzyc beda zmianie ich sposobdw ich dziatania,

3
Celem projektu jest zmniejszenie liczby ulolek i poprawa skutecznogei ich oddzialywania. Firmy i miasto bedq
mialy mniejsze koszty (druk, dystrybucja, sprzatanie), lepiej adresowane kampanie podniosg ich skuteczno$c, a
ulotkowicze z natretdw weiskajacych niechciane reklamy stang sie promotorami bardziej odpowiedzialnych
spolecznie marek.

: Uzasadnienie projektu
NaleZy uzasadnic potrzebe realizacji projekiu, w rym przedstawic problem, na kidry odpowiada projekt - ws.{m
Jak rozwiqzanie problemu wplynie na Zycie mieszharicdw —max 200 wyrazdw

Ulotki i druki reklamowe zaémiecaja najbardziej reprezentacyjna czesc Krakowa, ktdrg jest Dzielnica 1. Walaja
sie po chodnikach i ulicach, za§miecajq tereny zielone, uprzykrzajg zycie mieszkaricom i psuja turystom
doznania ze zwiedzania miasta.

Przeprowadzenie poswigconych temu problemowi warsztatdw i szkoledl przedsigbiorcdw i ulotkowiczéw
bedzie skutecznym sposobem na ngraniczenie tego niekorzystnego zjawiska. Firmy poprawig swéj wizerunek,
poprawi si¢ atmosfera pracy osdb zarabiajacych w ten sposéb na zycie, miasto bedzie mniej zasmiecone, a
mieszkaricy I turyéci w wiekszym stopniu bedg sie cieszyé jego walorami, a w mniejszym stresowac sie
nademiaremn niechcianej reklamy,

Zardwno firmy, ktére wezmg udzial w projekceie, jak i samo miasto, zyskaja dodatkowo promocyjnie — program
jako nowatarski bedzie mégh by¢ naglosniony jako ,,dobry wzér”. Potraktowanie go jako pilotazu pomoze
poprawic sytuacje w calym miedcie.

Posrednio projekt przyczyni si¢ réwniez do zaciesnienia wiezi spolecznych — przedsigbiorcy poznaja sie miedzy
soba i razem ze specjalistami wypracuja rekomendacje dla branzy. Ulotkowicze spotykac sie beda z mniejsza
niechgciy. A mieszkaricy i turydei w mniejszym stopniu choc czefciowo uwolnieni od chaosu informacyjnego,
bardziej otworzq sig na relacje miedzy soba.

' : ' Zakres i zastosowanie projektu . '
Nalezy ws.kamc Aamu bed;,:e stuzyt projekt i Jakze grupy m:esduancow sko.r‘ysta_]q na jego realuac;z - max J OO
- . Lo wyrazdw

Przedsiebiorcy w mniejszym stopniu beda ryzykowad wizerunkiem swoich marek, bedg tez mogli wykazad
swojg odpowiedzialno$é spoleczng.
Wzrodnie status i kompetencje ulotkowiczow.

Projekt przystuzy sie mieszkaficom dzielnicy poprzez poprawe estetyki §rodowiska ich codziennego zycia.
Przyczyni sie do wzrostu dumy krakowian ze swego miasta. Godciom i turystom poprawi komfort poznawania
Krakowa. Instytucjom miejskich odpowiedzialnym za czystoi¢ pomoze w jej utrzymaniu, A dia jednostek
odpowiedzialnych za promocje miasta — bedzie pretekst do prezentowania rozwigzania jako oryginalnego i
wzorcowego dla innych.




Skorzysta przestrzel publiczna {mniej §mieci) i $rodowisko naturalne {mniej ulotek to wigeej niewycigtych
drzew).

4 :
Opis dzialania:

=
cal

1. Przysotowanie programu warsziatowo-szkoleniowego

2. Dobdr wykonawcy lub wykonawcdw zadania

3 Dobér trenerdéw

4. Opracowanie materialéw szkoleniowych

5. Druk materialéw szkoleniowych

6. Promocja projektu 3

7. Rekrutacja uczestnikdw

8. Zapewnienie logistyki projektu (sala, catering, koordynacja)

9. Przeprowadzenie warsziatow dla przedsiebiorcow

10. Przeprowadzenie szkoles dla ulotkowiczdéw

11. Wypracowanie rekomendacji dla branzy

12, Promocja efektéw projekiu

13. Kanferencja pedsumowujaca projekt

14, Komunikacja projekiu w mediach spolecznosciowych (przez caly czas jego trwania)

adower oapowiednl KOSZLIZSumj.;
Skiadowe projektu:
1. Przygotowanie programu i dobér wylkonawcy 1000
2. Opracowanie i druk materialéw szkoleniowych (2 komplety) 3000
3. Promocja projektu i jego efektéw (PR, materialy graficzne, social 5000
media)
4. Rekrutacja uczesinikéw (120 h zlecenie, telefony, poczta) 3000
3. Logistyka szkolefi (2 x sala, catering, koordynacja) 3600
6. Wynagrodzenie trenerdw (2 osoby — dwa szkolenia) 4000
7. Konferencja podsumowunjaca projekt 3000
RAZEM: | 23 000

Nazwa zalacznika:

Lista poparcia projektu
1. Zalgeznik obligatoryjny — projekt musi zostad poparty przez min, 15 mieszhkaricow Dzielnicy, kidrzy
roricevii o

v O$wiadezam, iz jestem uprawniona/-y do udziatu w zglaszaniu propozycji projektéw poprzez
fakt bycia mieszkanka/-icem Dzielnicy, ktoérej dotyczy zlozony przeze mnie projekt
propozycji zadania.

v Ofwiadczam, iz wszystkie podane w formularzu oraz zatacznikach informacje sa zgodne




z aktualnym stanem prawnym i faktycznym wraz z zalacznikiem stanowiacym liste poparcia
dla projektu.

v Informacja: podane dane osobowe zabezpieczone sa na podstawie ustawy z dnia 29 sierpnia
1997 1. o ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2014 r. poz. 1182), na drodze zgloszenia
zbioru danych do GIODO. Administratorem danych jest Prezydent Miasta Krakowa
z siedziba w Krakowie, Pl. Wszystkich §wiqtyc_h 3-4. Dane osobowe przetwarzane sg
wylacznie w celu realizacji Budzetu obywatelskiego miasta Krakowa i nie beda
przekazywane innym odbiorcom. Osobie, ktérej dane dotyczg, przystuguje prawo dostepu do
tresci jej danych oraz mozliwos¢é ich poprawiania. Podanie danych jest dobrowolne jednak
bez ich podania nie jest mozliwe uczestnictwo w procesie.
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