Zatacznik nr |
do Zarzadzenia Prezydenta Miasta Krakowa

FORMULARZ ZGEOSZENIA PROJEKTU SKEADANEGO JAKO PROPOZYCJA ZADANIA DO
BUDZETU OBYWATELSKIEGO NA POZIOMIE DZIELNIC W ROKU 2015 I 2016
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ZADANIE O CHARAKTERZE Numer dzj¢lnicy, ktérej dotyczy projekt

- LOKALNYM : Dzielnica I Stare Miasto
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" TYTUE PROJEKTU (max 20 wyrazdw) -~

PRZE-ULOTKI NIE-REKLAMOWE

OPIS PROJEKTU = -

Dzielnica I Stare Miasto — rozestanie drukéw bezadresowych do
wszysikich mieszkar i lokali uzytkowych w dzielnicy (ok. 20 tys.

Miejsce realizacji projektu: sztuk)

Wskas wlice, numer posesji/kwartal ulic

Krakéw zasmiecaja ulotki reklamowe. Projekt ma by¢ kropla,
Przedmiot projektu ktf:')ra prz’epeini ]ﬁielich tej goryczy. UIDtki".l rozestana do wsz_ystkich
Prosze w kilku zdaniach (masx 80 mieszkar i Ic;lcallrw Sta_rym Mmsqe bedzie antyre’klama takich

wyrazdw,) opisaé czego projekt dotyczy. reklam. Zawiera€ bgdzie 1nfpnnac_12 na temat Szk-(Jd .
UWAGA: opis ten zostanie wykorzystany powouflow%r{ych.przez-na_dmlar ulotek oraz rady, jak mozna
Jako ,,skrécony opis projektn” dia ograniczyc ich liczbe 1 niekorzysine skutki.
profekiéw pozytywnie sweryfikowanych

Szezegétowy opis projektu
Napisz co dokfadnie zostanie wykonane i w jakim celu. Opisz dokladnie miejsce na kidrym realizowany bedzie
projekt, wskaz glowne dziatania, ktdre bedq podjete przy jego realizacyi - max 1000 wyrazdw

Cele projektu:

- poprawa estelyki dzielnicy i jakoSci zycia jej mieszkaicdw poprzez ograniczenie liczby niechcianych drukdw
reklamowych za§miecajacych chodniki, ulice, tereny zielone, bramy i klatki schodowe

- wzrost Swiadomosci higieny informacyjnej” wirdd mieszkancéw i przedsiebiorcdw przyczyniajacych sie do
zanieczyszczania miasta

- poprawa skutecznodcei segregowania odpaddw

Realizacja projektu polegac bedzie na rozprowadzenie w calej Dzielnicy vlotki informujace] o problemach
powodowanych przez nadmiar ulotek i zwigzanych z tym kosztach spotecznych, ekonomiczaych i




Szczegilowy opis projektu
Napisz co dokiadnie zostanie wykonane i w jokim celu, Opisz dokfadnie miejsce na ktérym realizowany bedzie
projekt, wskaZ gléwne dzialania, kidre bedq podjete przy jego realizacji - max 1000 wyrazdw

Cele projektu:

- poprawa estetyki dzielnicy i jakodci 2ycia jej mieszkarficdw poprzez ograniczenie liczby niecheianych drukdw
reklamowych walajacych sie na chodnikach/ulicach i zapelniajacych kosze na $mieci

- poprawa skutecznosci segregowania odpadéw , _ .

< wzrost §wiadomodci ,higieny informacyjnej” wérdd mieszkaicéw i przedsiebiorcow przyczyniajacych sie do
zanieczyszezania miasta

Realizacja projektu pelegac bedzie na ustawieniu w Dzielnicy I Stare Miasto 10 specjalnie oznakowanych
pojemnikdw na niechciane lub przeczytane druki reklamowe. Kosze beda podobne do obecnie funkcjonujacych,
zoslang jednak oznakowane napisami: ,,Tu wrzué niepotrzebne ulotki”. Ich lokalizacja zostanie dobrana tak, by
stanely w miejscach, gdzie vlotek rozdaje sie najwigcej. Mechanizmn dziatania przypominac bedzie znany juz i
sprawdzony w odniesieniu do psich odchoddw — trafiaé do nich bedzie jeden, icisle okreslony rodzaj odpadéw.

Do kaszy trafiac bgda odpady papierowe, co ulatwi miastu segregacje $mieci i pozwoli zwickszy¢ odsetek tych,
ktdre nadajg sie do odzysku.

Kosze przyczynia sig do poprawy estetyki dzielnicy — dzieki nim mniej bedzie papier6w walajacych sic po
uiicach i chodnikach.

Kosze poprawia réwniez Swiadomoic ekologiczna mieszkaricdw miasta. A jako KOSZ-marki ulotkowe
podrednio beda sie przyczyniac do swoistej antyreklamy firm 1 marek, ktére dotad beztrosko siegaja po ten
watpliwy rodzaj dzialafi marketingowych,

' Uzasadnienie projektu
Nualegy nzasadnié potrzebe realizacji projektu, w tym przedstawic problem, na ktdry odpowiada projekt - wskaz
jak rozwigzanie problemu wplynie na Zycie mieszharicdw — max 200 wyrazéw

Ulotki i druki reklamowe zasmieeajg najbardziej reprezentacyjng czeéé Krakowa, kt6rg jest Dzielnica 1. Walaja
si¢ po chodnikach i ulicach, zadmiecajq tereny zielone, uprzykrzaja zycie mieszkaricom i psujg turystom
doznania ze zwiedzania miasta.

Ustawienie w dzielnicy 10 koszy ,,dedykowanych” ulotkom bedzie nader niedrogim, a przy tym bardzo
skutecznym sposobem na ograniczenie tego niekorzystnego zjawiska. I mieszkaricy i goscie dzielnicy bedg
mogli lepiej dodwiadezad jej walordw estetycznych, Miasto zyska kolejne narzedzie do segrepowania odpadéw
i pretekst do promowania sig jako przyjazne ludziom. O ile nam wiadomo, lego typo kosze nie funkcjonuja
nigdzie w Polsce, bedzie wiec powdd, by naglosnic rozwigzanie jako ,,dobry wzdr”.

Posrednio KOSZ-marki beda petnié réwniez funkcje edukacyjng: beds promowad postawe ekologiczna,
przyczynia si¢ do wzrostu odpowiedzialnosci za przestrzen publiczna, a byé moze skionia nawet do namystu
firmy przyczyniajace sie do za§miecania miasta niechcianymi reklamami.

o R Zakres i zastosowanie projektu s
Nal&y ws.ka;_ac komu b@dde shazyi pmJeA! i jakie grupy mieszkaricaw skarzystajq na jego reallzaqt - max 1 00
Wyrazow s

Projekt przystuzy si¢ mieszkaricom dzielnicy poprzez poprawe estetyki §rodowiska ich codziennego zycia,
Przyczyni sie do wzrostu dumy krakowian ze swego miasta. Gogciom i turystom poprawi komfort poznawania
Krakowa. Instytucjom miejskich ocdpowiedzialnym za czystodé pomoze w jej utrzymaniu. A dla jednostek
odpowiedzialnych za promocje miasta — bedzie pretekst do prezentowania rozwigzania jako oryginalnego i
wzorcowego dla innych.

Projekt jest latwo skalowalny — w kolejnych latach bedzie go mozna poszerzac zwigkszajac liczbe KOSZ-
markéw i/lub umieszczajac je réwniez w innych dzielnicach,




: HARMONOGRAM_DZIAL"
W przypadkic wiekszej ilo§ /
Lp. O[JIS dznzﬂamn
1, Zakup/przygotowanie 10 koszy na niepotrzebne druki reklamowe
Rozstawienie koszy w wybranych lokalizacjach

Skiadowe pI'Q]ektll T . ‘ Koszt:
1. Kosz na niepotrzeb_ne druki reklamowe (10 sztuk) 1000 (x14)

19 000

Lp. Nazwa zalgeznika:
Lista poparcia projektu : ‘
1. Zalqczonik obligatoryiny — projekt musi zostad poparty przez min, 15 :meukmrcow Dzielnicy, ktérzy
itkoriczyli 16 rok fycia.

2, Zdjecie kosza spod Bagateli

v O$wiadczam, iz jestem uprawniona/-y do udziatu w zgtaszaniu propozycji projektéw poprzez
fakt bycia mieszkanka/-ficem Dzielnicy, ktdrej dotyczy zlozony przeze mnie projekt
propozycji zadania.

v Ofwiadczam, iz wszystkie podane w formularzu oraz zatacznikach informacje sgq zgodne
z aktualnym stanem prawnym i faktycznym wraz z zalgcznikiem stanowiacym liste poparcia
dla projekiu,

v Informacja: podane dane osobowe zabezpieczone sg na podstawie ustawy z dnia 29 sierpnia
1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2014 r. poz. 1182), na drodze zgloszenia
zbioru danych do GIODO. Administratorem danych jest Prezydent Miasta Krakowa
z siedziby w Krakowie, Pl. Wiszystkich §wi¢tych 3-4. Dane osobowe przetwarzane sa
wylacznie w celu realizacji Budzetu obywatelskiego miasta Krakowa i nie beda
przekazywane innym odbiorcom. Osobie, ktdrej dane dotycza, przystuguje prawo dostgpu do
tresci jej danych oraz mozliwos$é ich poprawiania. Podanie danych jest dobrowolne jednak
bez ich podania nie jest mozZliwe uczestnictwo w procesie.
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