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ICE Krakéw rok po inauguracji
2015-10-16

Doktadnie rok po inauguracji dziatalnosci Centrum Kongresowe ICE Krakéw (ang. International
Conferences & Entertainment) podsumowuje dziatalnosé. Miedzynarodowe wydarzenia zwiazane z
branza spotkan, prestizowe imprezy kulturalne oraz wydarzenia spoteczne otwarte dla publicznosci. Tak
biznesowa i kulturalna wizytowka miasta rozstawia Krakéw w Polsce oraz na sSwiecie.

- Za nami juz rok funkcjonowania ICE Krakdéw. Pracujemy niemal bez przerwy i to
zaangazowanie procentuje. W czasie 365 dni nasz zespo6t zrealizowat 175 wydarzen, podczas
ktérych odwiedzito nas ponad 195 000 gosci! To Swietny wynik! - méwi Izabela Helbin, Dyrektor
Krakowskiego Biura Festiwalowego, operatora Centrum Kongresowego ICE Krakéw. - Zgodnie z
przyjetym biznesplanem przewidujemy przychdd na poziomie okoto 5 milionéw ztotych.
Zainteresowanie obiektem utrzymuje sie na statym, wysokim poziomie, dlatego juz teraz moge
zapewni¢, ze jesteSmy na dobrej drodze, by zrealizowa¢ nasze zatozenia. To dobra prognoza na
kolejne lata - dodaje Izabela Helbin.

Kalendarz wydarzen planowany jest z duzym wyprzedzeniem. Na rok 2016 zapetniona jest juz
ponad potowa dostepnych terminéw. Zapytania ofertowe dotyczg nawet lat 2020 i 2021.

Jednak intensywng prace Krakowskie Biuro Festiwalowe, operator ICE Krakdéw, rozpoczeto juz w
2007 roku. Zespdt obecny byt na najwazniejszych biznesowych spotkaniach i konferencjach na
catym swiecie prezentujgc marke obiektu (Meedex Paryz, IBTM Barcelona, IMEX Londyn,
Convene Wilno, IMEX Las Vegas i inne) na wiele lat przed jego otwarciem. W tym roku do
wrzesnia pracownicy ICE Krakéw wraz z przedstawicielami Krakow Convention Bureau byli na 6
miedzynarodowych wydarzeniach, promujac Krakdw jako doskonatg destynacje dla przemystu
spotkan i organizacji kongreséw i konferencji.

- Przemyst spotkan w Polsce generuje nowe zyski dla gospodarki oraz miejsca pracy w
lokalnych spotecznosciach. Nie tylko pobudza ekonomicznie nowe obszary, ale rowniez wzmaga
potencjat regionéw opierajac sie o ich inteligentne specjalizacje. Nowe obiekty kongresowe na
mapie Polski udowodniaja, ze organizacja spotkah moze stac sie kluczowg dziedzing dla wielu
miast - wymienia dr Krzysztof Celuch, Kierownik Poland Convention Bureau Polskiej Organizacji
Turystycznej. - Centrum Kongresowe ICE Krakow nalezy do czotéwki europejskiej. Potgczenie
ciekawej architektury, funkcjonalnosci oraz profesjonalnej obstugi daje podstawe do
stwierdzenia, iz bedzie ono odgrywato coraz istotniejsza role na rynku spotkan - dodaje
Krzysztof Celuch.

Promocja obiektu odbywa sie wielokanatowo - w mediach tradycyjnych (prasa, telewizja, radio)
- promowany jest nie tylko obiekt, ale takze kazde wydarzenie. ICE Krakéw na state
wspoétpracuje z mediami branzowymi - meetingplanner.pl, MICE Poland, Rynek Turystyczny;
Polska Organizacjg Turystyczng - Poland Convention Bureau, Krakow Convention Bureau. -
Stawiamy réwniez na komunikacje bezposrednig w Internecie - preznie rozwijamy kanaty
spotecznosciowe Instagram oraz Facebook. Wszystkie dziatania majg na celu nie tylko
promowanie samego obiektu, ale rowniez Krakowa jako idealnej lokalizacji dla przemystu
spotkan oraz wydarzen kulturalnych - moéwi Izabela Helbin.

Nie bez znaczenia jest rowniez wartos¢ ICE Krakéw dla marki miasta. Krakéw poza kulturg jest
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teraz réwniez kojarzony z biznesem. Od inauguracji ICE Krakéw miasto oferuje mozliwos¢
zorganizowania miedzynarodowych kongreséw, ktérych wczesniej nie mogto gosci¢ ze wzgledu
na brak odpowiedniej infrastruktury.

Matgorzata Przygérska-Skowron, Kierownik Krakow Convention Bureau podkresla, ze powstanie
obiektow, bedacych impulsem do zwiekszonej ilosci imprez masowych w Krakowie, a takze
miedzynarodowych kongreséw, korzystnie wptywa na zmiany tzw. sezonowosci oraz stymuluje
rozwdj ustug ,,okotoeventowych”. - Centrum Kongresowe ICE Krakéw byto dtugo wyczekiwang
inwestycjg. Organizacja wydarzen, szczegdlnie prestizowych, ktére moga odby¢ sie w obiekcie,
to bardzo skuteczna forma promocji miasta. Takze kreowanie wydarzen i wigzanie ich z
miastem to forma PR o dtugofalowych efektach. Zaréwno organizatorzy jak uczestnicy
konferencji podkreslaja, ze Krakéw bardzo pozytywnie zaskakuje - méwi kierownik KCB.

Krakéw promowany jest réwniez dzieki realizacjom telewizyjnym oraz nagraniom do programoéw
telewizyjnych, ktére miaty miejsce w ICE Krakéw. Do tej pory byty to miedzy innymi: You Can
Dance, Czas na hity Malickiego i Kmity, konferencje prasowe z udziatem uczestnikéw Tour de
Pologne, Agnieszkg Radwanska, Marig Sharapovg, Arturem Szpilkg i Tomaszem Adamkiem.

Nalezy réwniez pamietac, ze obiekt generuje wptyw ekonomiczny dla miasta - przychéd dla ICE
Krakéw powoduje réwniez przychdd w sektorze ustug (transport, hotelarstwo, gastronomia,
turystyka indywidualna, handel, obstuga imprez, dostawcy sprzetu eventowego), ktéry
przektada sie na znaczgce wptywy z podatkéw do budzetu miasta.
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