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Identyfikacja wizualna Centrum Muzyki w Krakowie
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Logo i identyfikacja wizualna powstajacego przy Btoniach Centrum Muzyki w Krakowie nawiazuja do
muzycznych zjawisk, usytuowania obiektu oraz muzycznego dziedzictwa Krakowa. Prezentacja systemu
identyfikacji wizualnej, ktéry bedzie wykorzystywany w dziataniach informacyjno-promocyjnych Centrum
Muzyki, odbyta sie 8 pazdziernika w patacu Potockich.

Wydarzenie zgromadzito licznych przedstawicieli mediéw, ekspertéw z branzy graficznej oraz
srodowiska kulturalnego. Nowa identyfikacja wizualna, ktéra bedzie fundamentem komunikacji
wizualnej Centrum, zostata opracowana przez Super Super Studio - zwyciezcéw dwuetapowego
konkursu na logo i identyfikacje wizualng, zorganizowanego przez Agencje Rozwoju Miasta Krakowa
we wspbtpracy z Stowarzyszeniem Tworcow Grafiki Uzytkowej. Partnerem konkursu byta Akademia
Sztuk Pieknych w Krakowie.

Do konkursu wptyneto ponad 100 zgtoszen, z ktérych wytoniono pieciu finalistéw. Kazdy z nich
przygotowat szczeg6towe koncepcje systemu wizualnego, ktére miaty oddac unikatowy charakter
Centrum Muzyki, a jednoczesnie nawigzywac¢ do muzycznego dziedzictwa Krakowa. Projekt
przygotowany przez Super Super Studio zostat jednogtosnie uznany za najlepszy, zaréwno pod
wzgledem estetyki, jak i funkcjonalnosci.

— Centrum Muzyki to inwestycja o strategicznym znaczeniu. Tworzymy miejsce, ktére jest nie tylko
wyczekiwane przez cate srodowisko muzyczne Krakowa, ale ktére bedzie wizytdwkg Krakowa na
arenie miedzynarodowej, dlatego kazdy detal, w tym identyfikacja wizualna, musi by¢ przemyslany i
dopracowany. Projektanci staneli przed ogromnie waznym zadaniem, aby stworzy¢ wizje, ktéra odda
wyjatkowy charakter tego miejsca - podkreslat tukasz Sek, zastepca prezydenta Krakowa, otwierajgc
prezentacje.

Muzyczne i minimalistyczne logo

Jury w zwycieskiej koncepcji w szczegdlnosci docenito wielointerpretacyjnos¢ sygnetu - logo, ktére
stato sie centralnym elementem identyfikacji.

— Logo jest najmocniejszym punktem tego konceptu. Jest bardzo muzyczne i minimalistyczne. Sygnet
posiada wiele interpretacji: oddaje cisze i dzwiek, moze symbolizowac¢ uktad widowni i orkiestry, a
takze litere 'C' - nawigzujgca do Centrum Muzyki - méwita Lena Pianovska, przewodniczaca jury i
cztonkini zarzgdu STGU przytaczajgc uzasadnienie jury. - Chociaz identyfikacje oparte na sygnecie
stajg sie coraz rzadsze, w tym przypadku sygnet doskonale realizuje zadanie wyrazistosci i
unikatowosci, zwtaszcza w potgczeniu z nowoczesnym rozwigzaniem typografii.

— W naszej propozycji brandingowej przyglagdamy sie zjawisku rewerberacji, czyli stopniowego
zanikania dzwieku. Centrum Muzyki oraz wydarzenia w nim organizowane interpretujemy jako
akustyczny akcent, ktéry rozbrzmiewa echem i powoli cichnie w otaczajgcych budynek krzewach i
koronach drzew. Zaréwno w samym logo, systemie budowania kolorowych wypetnien i sktadzie
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typografii wykorzystujemy nawigzania do wibracji, synestezji, rytmu i zapisu muzycznego, gdzie
muzyke tworza nie tylko nuty, ale i pauzy miedzy nimi — wyjasniat zesp6t Super Super Studio,
Krystian Berlak i Filip Zdrodowski.

Elementem konceptu sg réwniez zmienne, dynamiczne, gradientowe ptaszczyzny barwne. Jak
podsumowata Lena Pianovska w imieniu jury, catos¢ zapada w pamiec i przywotuje duzo dobrych
emocji.

Konkurs wspierany przez ekspertéow

— Proces konkursowy pozwolit nam skorzystac z doswiadczenia czotowych polskich projektantéw
graficznych i wybra¢ projekt, ktéry najlepiej oddaje ducha Centrum Muzyki. - podkreslata Katarzyna
Olesiak, prezeska Agencji Rozwoju Miasta Krakowa. - Dzieki zaangazowaniu ekspertéw z zakresu
grafiki mogliSmy miec¢ pewnos¢, ze wyboér byt przemyslany i oparty na najwyzszych standardach.

Katarzyna Olesiak podziekowata réwniez wszystkim osobom i podmiotom zaangazowanym w
realizacje konkursu, w tym Miastu Krakéw, Wydziatowi Kultury i Dziedzictwa Narodowego Urzedu
Miasta Krakowa, wspétorganizatorowi - STGU, partnerowi - ASP, jury konkursu w sktadzie: Lena
Pianovska - przewodniczgca jury (STGU), prof. Barbara Widtak (ASP), Bozena Cichecka, Marcin Wolny,
Adam Chylinski (STGU), Jarostaw Kutniowski - gtéwny projektant Centrum Muzyki (BE Architekci
Krakéw), Izabela Btaszczyk (ICE Krakéw), Magdalena Smétka (ARMK), Monika Chylaszek (UMK), Robert
Piaskowski (UMK, Petnomocnik Prezydenta Miasta Krakowa ds. Kultury petnigcy te funkcje do marca
2024), a takze autorom finatowych koncepcji oraz zwycieskiemu zespotowi Super Super Studio. W
dziatania zmierzajgce do dostosowania konkursowego konceptu do informacyjno-promocyjnych
potrzeb powstajgcego Centrum Muzyki oraz jego rezydentéw byty takze zaangazowane miejskie
orkiestry: Capella Cracoviensis oraz Sinfonietta Cracovia.

Zwyciezcy konkursu, Super Super Studio, zostali zaproszeni do opracowania petnego systemu
identyfikacji wizualnej Centrum Muzyki. W ramach nagrody w wysokosci 49 200 zt brutto projektanci
stworzyli nie tylko logo, ale kompletny system identyfikacji wizualnej wraz zasadami jego stosowania
ujetymi w brandbooku oraz przyktadami i szablonami materiatdw promocyjnych Centrum Muzyki w
Krakowie (m.in. afisze, druki akcydensowe, materiaty internetowe oraz publikacje).

Nowa identyfikacja wizualna stanie sie fundamentem dziatah promocyjnych i informacyjnych Centrum
Muzyki, ktérego inauguracja dziatania planowana jest na sezon artystyczny 2026/2027. Centrum
bedzie siedzibg dla miejskich orkiestr Capelli Cracoviensis i Sinfonietty Cracovii, przestrzenig ich
codziennej pracy i prezentacji, ,domem” dla podmiotéw sektora muzyki, a takze miejscem edukacji
oraz wspoétpracy z miedzynarodowymi sSrodowiskami muzycznymi.



