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Radni zdecydowali: uchwata krajobrazowa przyjeta

2020-02-26

Po dtugiej dyskusji, z udziatem m.in. przedstawicieli mieszkancow i branzy reklamowej, radni podjeli uchwate
w sprawie ustalenia ,,Zasad warunkow sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen”, czyli tzw. uchwaty krajobrazowej. Za byto 36 radnych, 3 wstrzymato
sie od gtosu.

Poprawa standarddéw jakosciowych i estetyki przestrzeni publicznej to podstawowy cel tzw. uchwaty
krajobrazowej, ktérej projektem zajmowata sie Rada Miasta. Dokument precyzuje zasady i warunki
sytuowania na terenie Krakowa obiektéw matej architektury, tablic i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych i rodzaju materiatéw budowlanych, z jakich moga
by¢ wykonane.

Prace nad projektem ruszyty jesienig 2015 r. Byt on trzykrotnie wyktadany do publicznego wgladu (w
2017, 2018 i 2019 r.). Do pierwotnej propozycji wprowadzano zmiany, a nowe rozwigzania byty
szeroko dyskutowane i konsultowane ze wszystkimi zainteresowanymi stronami.

Do projektu wptyneto ponad 30 poprawek, ale wiekszos¢ z nich ich autorzy wycofali, uznajac
argument podnoszony przez Grzegorza Janyge, zastepce dyrektora Wydziatu Planowania
Przestrzennego UMK - ze ich przyjecie spowoduje koniecznos¢ powtdrzenia czynnosci proceduralnych.

- Powinnismy dac¢ szanse tej uchwale. Dokument moze nie jest idealny, ale staraliSmy sie uwzglednic
sugestie mieszkanhcéw. Zdaje sobie jednak sprawe, ze nasze propozycje budzg sprzeciw czesci branzy
reklamowej - moéwit Jerzy Muzyk, zastepca prezydenta Krakowa ds. zrBwnowazonego rozwoju.
Ostatecznie uchwata zostata przyjeta.

Dokument zaktada podziat miasta na trzy strefy, z czego strefa Ill miataby zosta¢ podzielona jeszcze
na trzy podobszary - Stare Miasto, Nowa Huta i Srédmiescie. Wyrézniono takze ulice wlotowe oraz
tereny towarzyszgce obiektom ustug. Uchwata wprowadza ograniczony katalog dopuszczonych
nosnikéw reklamowych, tj. bannery, billboardy o powierzchni 12 m? lub 18 m?, stupy plakatowo-
reklamowe (tzw. okraglaki), panele reklamowe, murale reklamowe, totemy, pylony, wolnostojace
tablice reklamowe lub wolnostojace urzadzenia reklamowe o powierzchni ekspozycji reklamy
mniejszej niz 5 m kw., a takze inne tablice reklamowe lub urzgdzenia reklamowe umieszczane na
obiektach budowlanych. Dokument precyzuje takze warunki lokalizacji tych nosnikéw w
poszczegolnych strefach.

Przyjete zapisy dopuszczajg bannery reklamowe na czas prowadzenia robét budowlanych, jednak nie
dtuzej niz przez okres 12 miesiecy i nie czesciej, niz co 7 lat. Natomiast reklama na obiektach
budowlanych - co do zasady - ma by¢ sytuowana wytgcznie na poziomie parteru budynku, w sposéb
niezastaniajgcy okien, drzwi i detali architektonicznych. Uchwata uszczegétawia takze takie kwestie,
jak podswietlenie tablic reklamowych, odlegtos¢ billboardu od budynku, sytuowanie paneli
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reklamowych (np. w wiatach przystankowych czy w przejsciach podziemnych), odlegtos¢
wolnostojgcych tablic reklamowych od skrzyzowan czy minimalng odlegto$¢ miedzy wolnostojgcymi
tablicami reklamowymi na terenach ulic wlotowych.

Kolejng istotng kwestig jest uregulowanie zasad sytuowania ogrodzen, tak, aby w miescie nie
powstawaty zamkniete enklawy zabudowy mieszkaniowej wielorodzinnej. Uchwata zakazuje
sytuowania ogrodzenia na nieruchomosci zabudowanej budynkiem lub budynkami mieszkalnymi
wielorodzinnymi, chyba Zze ogrodzenie stanowi ogrodzenie ogrédka przydomowego. Regulacje w
zakresie ogrodzen obowigzywad majg jednak wytacznie w odniesieniu do nowych budynkéw
mieszkalnych wielorodzinnych.

W uchwale znalazty sie takze zapisy dotyczgce wysokosci, rodzaju oraz kolorystyki materiatdw matej
architektury, a takze zakaz ich sytuowania w sposéb kolidujacy z zachowaniem ciggtosci przejs¢ dla
pieszych i tras rowerowych.

Uchwata wejdzie w zycie 1 lipca 2020 r. Zawarte w dokumencie zakazy, warunki i zasady beda
stosowane do obiektéw sytuowanych, budowanych, remontowanych lub przebudowywanych od dnia
wejscia w zycie uchwaty. Tablice reklamowe i urzgdzenia reklamowe, ktére juz istnieja, bedzie trzeba
dostosowac do nowych wymogéw w terminie do 24 miesiecy od dnia wejscia w zycie uchwaty. Wymag
ten nie dotyczy obiektéw matej architektury, ktére bedg istnie¢ w dniu wejscia w zycie nowych
przepiséw.



