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BUDZET OBYWATELSKI — MIESZKANCY ZAPROPONOWALI

611 projektéow zgtosili mieszkancy Krakowa do budzetu obywatelskiego
2015 (stan na 8.04. na godz. 12.00). 167 wnioskdw miato charakter
ogolnomiejski, a 444 dotyczylo zadan dzielnicowych.

Wsrod zadan ogolnomiejskich znalazty sie m.in.: SMOG - STOP (informacja dla
mieszkancow o poziomie zanieczyszczenia powietrza); Enklawa Wislana - stworzenie nad
rzeka miejsca oferujacego rézne mozliwosci spedzania czasu dla oséb w kazdym wieku;
reaktywowanie dziatalnosci reprezentacyjnej orkiestry detej miasta Krakowa (orkiestry
MPK); ,Jestem blisko” - aplikacja zwiekszajaca szanse przezycia mieszkancéw Krakowa
znajdujacych sie w stanie nagtego zagrozenia zdrowotnego; ,Skaczmy do géry jak
kangury” - trampoliny na smoczych skwerach oraz placach zabaw i w parkach;
szkoleniowy os$rodek ruchu drogowego dla dzieci i miodziezy ,Miasteczko Ruchu
Drogowego — Lajkonik”; stok narciarski na Sikorniku; Badz jednym z wielu — stacjonarne
alkomaty dla kazdego; Ptace i decyduje — znizki na bilety okresowe dla oséb ptacacych
podatki w Krakowie; Krakowski Rower Miejski blizej mieszkancéow — montaz 17 stacji KMK
Bike na terenie Podgdrza i Nowej Huty; Bon kultury — zakup oferty edukacji kulturalnej
dla gimnazjalistéw; Samoobstugowe Stacje Naprawy Rowerdw; darmowe szczepienia
przeciwko wirusowi HPV; darmowa lemoniada w wakacje; ekologiczne tadowarki uliczne;
strefa kreatywnosci - ogolnodostepny lokal dla licealistéw i studentéw; Interaktywne
Centrum Historii Wisty Krakéw; Rozktadomaty - system jak dojade na przystankach;
Oranzeria z motylami na Rondzie Mogilskim; kapielisko z ogdlnodostepna plazq miejska
na Zakrzéwku; wykup gruntu pod Park Grzegorzecki; Zielone liczniki — jedz ptynne przez
miasto; Park&Run - zaparkuj i biegnij.

Wsréd zadan dzielnicowych znalazty sie m.in.: Kazimierskie murale historyczne
(Dzielnica I Stare Miasto), Pomiar chaosu reklamowego (Dzielnica II Grzegorzki),
Akademia ,,Pradnicki Senior” (Dzielnica III Pradnik Czerwony), Gdzie tu stana¢? - czas na
prawdziwe miejsce postojowe (Dzielnica IV Pradnik Biaty), Budowa Street Workout Parku
(Dzielnica V Krowodrza), Ptatne patrole policji (Dzielnica VI Bronowice), Multimedialna
kultura (Dzielnica VII Zwierzyniec), Szkota na miare XXI wieku - Zespdt Szkot
Ogodlnoksztatcacych nr 17 (Dzielnica IX tagiewniki - Borek Fatecki), ,Stowianskie lato”
(Dzielnica X Swoszowice), Dom Trzech Pokolen (Dzielnica XI Podgdérze Duchackie),
Kreatywna Strefa Gier i Miasteczko Ruchu dla Dzieci (Dzielnica XII Biezanéw - Prokocim),

Jestem psiarzem - sprzgtam (Dzielnica XIII Podgdrze), joga w Parku Lotnikéw (Dzielnica




XIV Czyzyny), Familiada ,Zdrowo i wesoto” (Dzielnica XV Mistrzejowice), Wakacyjne kino
~Pod chmurka” (Dzielnica XVI Bienczyce), Zielone serce Kantorowic (Dzielnica XVII
Wzgobrza Krzestawickie), Positek do domu (Dzielnica XVIII Nowa Huta).

Petny wykaz zgtoszonych zadan jest dostepny na stronie www.krakow.pl/budzet.

Do konca maja urzednicy ocenig projekty pod wzgledem prawno-formalnym. Od
20 do 28 czerwca mieszkancy bedg mogli wybieraé, ktére sposrdéd zadan zyskajg
najwieksze poparcie i zostang ostatecznie realizowane ze S$rodkéw budzetu
obywatelskiego. Do konca lipca zostang ogtoszone zwycieskie projekty przeznaczone do
realizacji.

Na zadania ogdlnomiejskie przeznaczono 10 min zf, a na zadania dzielnicowe
ponad 4 min zt. Koszt zadania ogdlnomiejskiego nie moze przekroczy¢ 3 min zt i nie
moze by¢é mniejszy niz 25 tys. zt.

Dziataniom promocyjno - informacyjnym towarzyszyty m.in.: kolportaz 9000

ulotek dla dzielnic oraz 100 000 sprofilowanych ulotek, strona www.budzet.krakow.pl,

reklama w dwutygodniku miejskim ,,Krakéw.pl” oraz TVP Krakdéw; emisja spotu w telewizji
autobusowej bus.tv oraz planszy w automatach KKM, publikacja banneréw na stronach
Gazeta.pl, Love Krakéw oraz Onecie, kampania na Facebooku; dystrybucja 400 plakatéw
w siedzibach rad dzielnic, urzedzie miasta Krakowa, miejskich jednostkach
organizacyjnych. W II etapie kampanii (1 - 28 czerwca) zostang takze wykorzystane
nosniki outdoorowe, prasa, ulotki oraz Internet.
Pierwszg niestandardowg formg promocji budzetu obywatelskiego byt flashmob.
Happening zostat zorganizowany na Rynku Gtéwnym w Krakowie, gdzie do muzyki Abby
~Money, money, money” zostat wykonany ukfad taneczny. Na zakonczenie eventu
tancerze roztozyli duzy banner z napisem ,Budzet obywatelski 2015”. Wydarzenie zostato
w catosci sfilmowane. Ponadto w marcu na rondzie Mogilskim zostat ustawiony namiot -
punkt informacyjno-konsultacyjny budzetu obywatelskiego. Mieszkancy mogli w nim
zdoby¢ informacje dot. budzetu, uzyska¢ pomoc w przygotowaniu projektu. W punkcie
dyzurowali pracownicy Urzedu Miasta Krakowa i miejskich jednostek organizacyjnych. Z
myslg o dzieciach zostat przygotowany punkt atrakcji, w ktéorym najmtodsi krakowianie
mogli utozy¢ puzzle magnetyczne, za co w nagrode otrzymali pamigtkowe mini puzzle.
Namiot stanie rowniez w czerwcu.
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