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BUDZET OBYWATELSKI KOMUNIKAT

Wedtug wstepnych danych Miejskiego Osrodka Wspierania Inicjatyw Spotecznych,
ktéry w imieniu Urzedu Miasta Krakowa odpowiada za realizacje budzetu obywatelskiego,
do wczorajszego (16 czerwca) popotudnia mieszkancy ztozyli ponad 140 projektow w
ramach budzetu obywatelskiego. Obecnie trwa ich liczenie. Projekty caty czas sptywaja.
Sg przesytane réwniez pocztg oraz z siedzib rad dzielnic i dziennikdw podawczych UMK.
Ostateczny wynik powinien by¢ znany za kilka dni.

Sposréd projektéw dzielnicowych dominuja propozycje inwestycji
infrastrukturalnych (naprawa nawierzchni ulicy, przej$¢ dla pieszych, chodnika), a takze
projekty dotyczace doposazenia placow zabaw, szkdt oraz renowacji bibliotek. Wsrod
projektéw ogdlnomiejskich znalazty sie m.in.: projekty o charakterze edukacyjnym,
udogodnienia w transporcie zbiorowym, remonty i nasadzenia nowych roslin w parkach,
remont watéw wislanych, nowe wybiegi dla pséw, uzupetnienia juz istniejgcych i budowa
nowych S$ciezek rowerowych, rozbudowa systemu roweru miejskiego KMK Bike.

Wsréd najbardziej oryginalnych projektow znalazt sie postulat poprawy zdrowia
mieszkancow poprzez bezptatne rozdawanie sokdéw owocowych na ulicach.

Dziataniom informacyjno - promocyjnym towarzyszyty: konferencja prasowa,
ekspozycja citylightéow w przestrzeni miejskiej, 4 tys. plakatow A3 oraz 500 plakatow B1.
Mieszkancy otrzymali ulotke z podstawowymi informacjami, a w ramach kazdej dzielnicy
kolportowane byty takze ulotki sprofilowane pod katem lokalnych potrzeb mieszkancow.
Dziatania reklamowe byly prowadzone w BUS-TV, TVP Krakéw, dwutygodniku Krakéw.pl

oraz w social media. Na miejskiej stronie internetowej byta aktywna zaktadka tematyczna

www.budzet.krakow.pl. W 65 automatach KKM pojawity sie plansze reklamowe. W
dzielnicach odbyto sie 76 spotkan z mieszkancami.

Na wszystkich nosénikach dedykowanych kampanii ,Pta¢ i decyduj” (100
billboardéw, 25 citylightéw, 1000 plakatéw) komunikowany byt rowniez przekaz zwigzany
z budzetem obywatelskim. Towarzyszgce kampanii hasta - ,Pta¢ i decyduj” oraz
»~Decyduj, to sie optaca” - miaty zwroci¢ uwage krakowian na fakt, ze - po pierwsze -
wybor miasta, na terenie ktorego rozliczymy sie z podatku PIT, to bardzo wazna decyzja,

ktéra wptynie na to, jak bedzie nam zylo sie na co dzien, a po drugie, ze skoro
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przekazujemy juz czes$¢ swoich pieniedzy do miejskiej kasy, warto zaangazowac sie we
wspotdecydowanie o tym na co zostang przeznaczone.

Na kreacje kampanii i wykonanie projektow graficznych Miasto przeznaczyto 39 913,50 zi,
natomiast zakup medidw i druk materiatéw do kampanii to koszt 199 080,76 zt.

Od 27 wrzesénia do 5 pazdziernika krakowianie bedaq zapraszani do udziatu w
gtosowaniach, w ktérych sposrdd zaproponowanych przez nich wczesniej projektow
zostang wylonione te, ktére zyskajg najwieksze poparcie i zostang ostatecznie
realizowane ze $rodkéw budzetu obywatelskiego. W tym czasie planowana jest rowniez
emisja spotéw w telewizji autobusowej BUS TV oraz zamieszczenie tematycznych reklam
w lokalnej prasie. Projekty tzw. ,miekkie” bedq realizowane w miare mozliwosci w tym
roku, reszta bedzie realizowana w przysztym roku z zagwarantowanymi $rodkami.

Wczoraj (16 czerwca) uptynat termin sktadania propozycji zadan do budzetu
obywatelskiego Krakowa. Mieszkancy zdecydujg na co zostanie wydanych 4,5 min zt. 2,7
min zt bedzie przeznaczone na zadania o charakterze ogélnomiejskim, natomiast 1,8 min

zt zostanie wydane na zadania dzielnicowe.
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