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..‘ Szkolenia dla radnych i

urzednikow

11 luty - szkolenie dla Dzielnic
18 luty - szkolenie dla urzednikow

= Omowienie dokumentow BO
= Przedstawiono harmonogram BO

L « Przedstawiono harmonogram spotkan z
Bu zet mieszkancami i warsztatow
P = Omowiono zasady przyjmowania, rejestrowania i
obywatelskl 20 1 5 weryfikacji formalno-prawnej wnioskow

..‘ Harmonogram ..‘ Spotkania ogélnomiejskie

Spotkania konsultacyjne z Cele spotkar:
mieszkancami 16 lutego - 31 marca = Przyblizenie procedur;
= Wyjasnienie roznic miedzy budzetem obywatelskim
Sktadanie formularzy z
propozycja zadan marzec
budzetu obywatelskiego (np. wprowadzenie procedury
_ do 31 maja Odwo{awczej)
Ogtoszenie wykazu punktow ‘ 3
gtosowania 5 czerwca
Ogtoszenie listy projektow, ktore
beda poddane gtosowaniu do 12 czerwca ®
Ogoszenie listy projektéw do do 31 lipca i e . .ozt
realizacji

ogodlnomiejskim a dzielnicowym;
= Wyjasnienie zmian jakie nastapity wzgledem ubiegtorocznego




‘.' Spotkania ogolnomiejskie

= Spotkania: od 03.03.2015 do 20.03.2015 r.
= 4 spotkania informacyjno - konsultacyjne
= 8 spotkan warsztatowych

= Frekwencja na kazdym to ok. 10-15 os6b

2015-07-15

‘.‘ Spotkania dzielnicowe

= Dzielnice we wtasnym zakresie organizuja

spotkania z mieszkancami.
= 80 spotkan dzielnicowych

= Dyzury konsultacyjne radnych dzielnicowych

SRODKI - BO OGOLNOMIEJSKI
10.000.000 zt
Mozliwos¢ ztozenia wniosku na kwote:

- nie mniejsza niz: 25.000 zt
- nie wieksza niz: 3.000.000 zt

obywatelski 201

SRODKI - BO NA POZIOMIE DZIELNIC

Srodkina | 4 [F——
Drienica 05t | oier | m20isizotenm | L™ are ™
» k = proektu(wat) | projektu (v z)
130000 w0 | 200000 2500 120000
100000 o000 | 250000 2500 150000
100000 0000 | 450000 2500 270000
0000 | 400000 2500 240000
50000 0000 | 100000 2500 50000
00000 | 100000 | 200000 2500 120000
10000 | 200000 | 500000 2500 180000
100000 0000 | 200000 2500 120000
55000 0000 | 295.000 2500 177.000
100000 0000 | 200000 2500 120000
100000 00 | 200000 2500 120000
100000 200000 2500 120000
100000 200000 2500 120000
100000 200000 2500 120000
200000 2500 120000
50000 100000 2500 50000
100000 | s0000 50000 2500 5000
100000 | 100000 | 20000 2500 120000




‘ .‘ Namiot konsultacyjny

24 - 30 marca - namiot konsultacyjny na Rondzie

Mogilskim (niedaleko Bastionu V Lubicz)
Cel namiotu:
*Przyblizenie procedur

«Omowienie poprawnosci
uzupetnienia wniosku od
strony formalnej

*Pokierowanie
Whioskodawcy do
odpowiedniej komarki
merytorycznej
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Planowany rozktad dyzuréw:

Namiot konsultacyjny

24 marca (wtorek), godzina 15.00- 27 marca (piatek), godzina 15.00-
18.00: 18.00:

= Zarzad Infrastruktury Komunalnej i = Wydziat Kultury i Dziedzictwa

Transportu

Narodowego

- Wydziat Ksztattowania Srodowiska = Biuro ds. Ochrony Zdrowia

= Wydziat Inwestycji

25 marca ($roda), godzina 15.00-18.00

= Zesp6t Ekonomiki O$wiaty
= Wydziat Edukacji

30 marca (poniedziatek), godzina
15.00-18.00:

Wydziat Gospodarki Komunalnej
= Zarzad Budynkéw Komunalnych

31 marca (wtorek), godzina 15.00-
0.

26 marca (czwartek), godzina 15.00- 18.00:
18.00:

Zarzad Infrastruktury Sportowej

= Wydziat Sportu

= Zarzad Infrastruktury Komunalnej i
Transportu

= Wydziat Bezpieczenstwa i
Zarzadzania Kryzysowego

- .‘ Namiot konsultacyjny

Godz. funkcjonowania namiotu w dni powszednie:

12.00 - 15.00 (dyiuri/ pracownikow Wydziatu Spraw
Spotecznych i Wydziatu Rozwoju Miasta)

15.00 - 18.00 (dyzury pracownikow Wydziatow i
miejskich jednostek organizacyjnych)

SPOTKANIE
KONSULTACYJNE

Q
i




- Zachecenie mieszkancow do tworzenia swoich
projektow i do udziatu w gtosowaniu;

- Zachecenie mieszkaficow do aktywnego uczestnictwa
w procesie budzetu obywatelskiego poprzez ich
udziat w spotkaniach;

« Dotrze¢ z przekazem do wszystkich grup wiekowych;

- Zwiekszy¢ Swiadomos¢ mieszkancow ws. budzetu
obywatelskiego;

«  Wytworzenie kapitatu spotecznego w oparciu
o0 ,,patriotyzm lokalny” (mieszkam w Krakowie -
zalezy mi na moim miescie).

Kampania

2015-07-15

Media plan

2 MARCA

Happening - flashmob na
Rynku Gtownym

- Event taneczno-
artystyczny

z wykorzystaniem
wielkoformatowego
banneru reklamowego

- Promocja w internecie
i social media

- Film dokumentujacy
wydarzenie

1-31 MARCA
Dziatania promocyjne

- Internet (krakow.gazeta.pl,
lovekrakow.pl, onet.pl)

- Social media (Facebook)
- Sprofilowane ulotki (100
000)

- Miejskie media (krakow.pl,
dwutygodnik miejski)

- Reklamy w komunikacji
miejskiej (Bus tv i KKM)

- Materiaty dla dzielnic (1800
plakatéw, 9000 ulotek, bannery
na strony internetowe dzielnic)

24 - 31 MARCA

Punkt konsultacyjny

- Namiot na Rondzie
Mogilskim

- Miejsce konsultacji oraz
sktadania projektéw przez
mieszkancow

- Gadzety, materiaty
informacyjne i promocyjne

Harmonogram kampanii

5 CZERWCA
Ogloszenie wykazu
punktéw glosowania
DO 12 CZERWCA
Ogtoszenie listy

DO 31 LIPCA
Zatwierdzenie listy
projektow do
realizacji oraz ich

1-31 MARCA projektow upublicznienie
0D 16 LUTEGO Sktadanie go 3 ?A’AL 20 - 28 CZERWCA
Rozpoczecie formularzy cena formaino- — Gosowanie
spotkan Zpropozycja  Prawnapropozyci
konsultacyjnych projektow projektow

z mieszkaricami
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visuala

N Nosniki

‘N Flashmob

O Internet

-

= Media
spotecznosciowe

Popularny
partner
medialny

>

Media plan

ZNosn

_

O Ulotki

< Spotkania
W Plakaty

Reklamy w
komunikacji
miejskiej

>

2Nosniki

O Ulotki

8" Spotkania
Internet

RENEAY
komunikacji
miejskiej




Media plan

Il tura kampanii
1 - 28 czerwca

22 - 28 CZERWCA

Punkt konsultacyjny

- Lokalizacja do ustalenia

- Miejsce informacji oraz gtosowania na
wybrane projekty przez mieszkancow
- Gadzety, materiaty informacyjne

i promocyjne

1- 28 CZERWCA
Dziatania promocyjne

- Internet (krakow.gazeta.pl,
lovekrakow.pl, onet.pl, krakow.pl)

- Social media (Facebook)
- Sprofilowane ulotki - 365 000
- Reklamy w prasie (Gazeta Wyborcza)

- Outdoor (Citylights, branding tramwaju
Bombardier)

- Miejskie media (krakow.pl,
dwutygodnik miejski)

- w il ji

Media plan

Sprofilowane nosniki pod katem grup docelowych
Il tura kampanii

BT
13 Nosniki
N Ulotki

O Internet
= Media
=

ZrNosniki
_

O Ulotki

C Spotkania
© Reklamy w
spotecznosciowe komunikacji
Popularny miejskiej
partner Prasa

medialny
Outdoor >

~Noaéniki
E Nosniki
gn Ulotki
o Spotkania
Internet
Reklamy w
komunikacji
miejskiej
Outdoor Prasa
> Outdoor
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Kreacja

Zatozenia: zapewnienie ciagtosci, zwiekszenie efektywnosci,
tozsamosc.
Zmodyfikowana koncepcja graficzna nawiazuje przekazem do
ubiegtorocznej kampanii informacyjno-promocyjnej. Odbiorca
powinien identyfikowac tegoroczna kampanie jako kontynuacje
poprzedniej.

| & F]
Decyduj,
to sig oplaca

Kreacja

Grafika zostata odswiezona przez zmiang gtéwnych elementow.
Dodajemy ilustracje kojarzace sig ze zrealizowanymi projektami
z 2014 roku.

Pozostajemy przy ogolnej koncepcji, by tegoroczna kampania
byta tatwo identyfikowalna z poprzednia.

Uzywamy charakterystycznych kolordw, odswiezamy warstwe
tekstowa.

KRK
Budzet obywatelski 2015

Oplaca si¢ decydowaé.
Decyduj o swoim
miescie i dzielnicy.

7
R S L wva—
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Przyktadowe projekty

. . ‘ Infografiki

Budzet obywatelski 2014
podsumowanie

projektéw o charakterze
dzielnicowych ogélnomiejskim

2015

Dystrybucja:

sl Obywatelski

Spotkania z mieszkacami

42 MJO

13 szkét — odbiér w skrzynkach
56 szkot — bezpéredni kolportaz
1 Rada Krakowskich Senioréw

kwota przeznaczona na realizacje: el ol
do realizaci z funduszy
4 453 935, 65 Zl budzetu obywatelskiego

‘Sekundniki na glownych Pogromey armowy
sygualizacjacl nych bazgrolow. Micjsk Internet

Najciekawsze zrealizowane projekty:

..‘ Przyktadowe projekty

Kreacja

Gtowne elementy - tuba i urna -
pozostaty w czerwonym kolorze,
poniewaz s hajwazniejszym
elementem kreacji.

W tle zostat wykorzystany kolor
niebieski, budzacy pozytywne
skojarzenia.

Kolor niebieski i pomaranczowy -

obywatelski 2015

Optaca si¢ glosowaé!
1 czerwca - 28 czerwca

Oplaca si¢ decydowac. to barwy miasta, ktore dobrze

Decyduj o swoim miescie i dzielnicy. sie ze soba komponuja
(uatrakcyjnienie formy
graficznej).

Zmodyfikowany  layout  jest
bardziej wyrazisty, przez co
bedzie lepiej widoczny na
wykorzystywanych w kampanii
nosnikach.




Media elektroniczne

K"K MAGICZNY KRAKOW Magiczny Krakéw
] B = Facebook
=] Idea Budzetu Obywatelskiego =
L Twitter

Budzot Obywatolsk!
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Ztozone projekty

BO 2015 - projekty DZIELNICOWE

| 32 X 7

U} 35 Xl 25
1 24 Xl 21
v 31 Xi 29
\4 9 XIvV 13
Vi 28 XV 23
vil 39 XVI 17
Vil 44 Xvii 17
IX 20 Xvii 30

Ztozone projekty

Rok 2014:

OGOLNOMIEJSKICH: 157 (24%)

DZIELNICOWYCH: 499 (76%)

RAZEM: 656

76

ZIS 18

EK 9

[o]¢] 8

BO 2015 - projekty \}I(VEI) g
OGOLNOMIEJSKIE BZ 7
Whioski ogolnomiejskie gEO :
przekazane komorkom MOPS 5
organizacyjnym UMK oraz Gs 3
miejskim jednostkom o) 3
organizacyjnym do oceny BN 5
formalno-prawnej. WS >
IT 2

BP 1

GK 1

PT 1




‘.‘ Ztozone projekty

Rok 2015:
OGOLNOMIEJSKICH: 167 (27%)

DZIELNICOWYCH: 444 (73%)

RAZEM: 611

(stan na 08.04. godz. 12:00)

Kontakt

it

wspierania
( Tnidjat
\(’) Spotecinych

URZAD MIASTA KRAKOWA

Miejski Orodek Wspierania Inicjatyw Spotecznych

0s. CENTRUM C 10, 31-931 KRAKOW
tel.+48 12 s

Budzet

obywatelski 2015
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