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Imie i nazwisko: Wylaczenie jawnoéci w zakresie danych osobowych; na podstawie art. 1i 6 ustawy z

dni’a 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2014 r., poz. 1182z
poin. zm.); jawnoéé wyfaczyl/-a: Barbara Lipowa — pracownik Rady Dzielnicy Il Grzegdrzki

Adres zamieszkania:

Pomiar chaosu reklamowego

ulica Powstania Warszawskiego, ul. Grzegérzecka (od
0 T Ronda Grzegdrzeckiego do Hali Targowej), al. Pokoju
Wsk aﬁ:ﬁ: : en:;:lif;f,ﬂ eg':,ﬂ;l;fra{ aiic | do ul. Ofiar Dagbia, ul. Mogilska do ul. Kosynierow, ul.
' Lubomirskiego do ul. Rakowickiej, ul. Kotlarska do
mostu

Nowa ustawa krajobrazowa wprowadza oplaty od
reklam uzaleznione od ich powierzchni. Celem projektu
byloby zdalne policzenie sumy powierzchni no$nikéw
reklamowych i baneréw ustawionych wzdtuz gtéwnych
ulic dzielnicy II oraz ustalenie wlascicieli nosnikow

Przedmiot projektu reklamowych na podstawie numeru dziatki, na ktorej
wyr‘:: ; Zﬁf;ﬂﬁ"ﬁfgﬂf,; g;zasaif)m znajgiuje si¢ reklama, Na. podstawie zdalnych pomiaréw
UWAGL: bplsrenisostanie wykorss an'y b¢d.z1e mozliwe uzyskanie dodatkowego przychodu dla

Jako ,.skrdcony opis projekiu” dla gminy Krakow.
projektow pozytywnie zweryfikowanych

i ktd:ym realizowany bedzie

izacji - max 1000 wyrazow

Chaos reklamowy to nadmiar tresci informacyjnej i reklamowej w przestrzeni
ublicznej, ktéry narusza estetyke, tad i harmonijno$¢ krajobrazu. Jest postrzegany jako




problem niepokojacy mieszkancow nie tylko polskich miast, ale takze terendw podmiejskich
usytuowanych wzdtuz gléwnych drég krajowych o duzym natezeniu ruchu.

Dobrym przykladem na uporzadkowanie, a nawet likwidacje chaosu reklamowego, moze by¢
utworzenie Parku Kulturowego Stare Miasto w Krakowie. Czy tylko Stare Miasto moze by¢
uporzgdkowane?

Nowa ustawa krajobrazowa uchwalona przez Sejm w dn. 20.03.2015 w odniesieniu do
ustawy o podatkach i oplatach lokalnych (1991) wprowadza nowg optate od reklam. Projekt
ustawy daje mozliwo$é Radzie Miasta Krakowa — okreslenia w formie uchwaly zasad,
warunkow umieszczania obiektow malej architektury urzadzer i tablic reklamowych.
Proponowane oplaty od reklam majg by¢ pobierane od wiascicieli dziatek, uzytkownikow
wieczystych nieruchomosci gruntowych, posiadaczy samoistnych nieruchomogci lub
obiektéw budowlanych, na ktoérych znajduja sie urzadzenia i nogniki reklamowe, a nie jak do
tej pory od reklamodawcéw. Oplata bgdzie pobierana niezaleznie od tego czy na nosniku
reklamowym eksponowana jest reklam.
Opfata bedzie si¢ skladaé¢ z dwéch czescei:

® CzeS¢ stala — zryczaltowana wysokosé niezalezna od powierzchni informacji
wizualnej;

® Czgs¢ zmienng — proporcjonalna do pola powierzchni nosnika reklamowego, ktéry
stuzy do wyswietlania reklamy.

Proponowane wysokosci oplat to:
® czeS¢ stala: maks. 2,50z1/dzien
® czes¢ zmienna: 0,20zl/dzien za kazdy 1 m? reklamy

Czyli kazdy 1m? wyswietlany w przestrzeni publicznej moze przynies¢ Gminie Krakdw
maks. 2,70zt dochodu za jeden dzien. Tradycyjny billboard o wymiarach 6x3m ma 18m2,
wigc dzienna optata bedzie wynosila 48,60z1, a rocznie 17 739zt dochodu.

Ile metréw kwadratowych nognikow reklamowych jest umieszczonych wzdhuz wskazanych
odcinkéw? Jaki mogliby byé dochéd dla Gminy Krakéw i proporcjonalnie dla Dzielnicy II
Grzegorzki? Dzieki zdalnemu pomiarowi, uda si¢ réwniez usungé nadmiar noénikéw
reklamowych, ktére powoduja chaos w ciggu komunikacyjnym.




i sl o Uzasadnienie projektu |
Nalezy uzasadnic potrzebe realizacji projektu, w tym przeditawig‘ problem, na kiory odpowiada projekt - wskaz
<y 7 rozwigzanie problemu wplynie na 2ycie mieszkaricow — max 200 wyrazéw

Realizacja projektu wskaze potencjalny dochéd jaki moze uzyska¢ Gmina/Dzielnica z
reklam rozmieszczonych wzdiuz gtownych ciggow komunikacyjnych dzielnicy. Dodatkowo
projekt ten moze sie przyczyni¢ do usuniecia wielu niepotrzebnych, a czasami nieaktualnych
nosnikdw reklamowych,

' e Zakres i zastosowanie projektu |
Nalezy wskazaé komu bedzie stuzyl projekt i jakie grupy mieszkaricéw skorzystajq na jego realizacji - max 100
wyrazéw

Wyniki projektu bedg stuzy¢ mieszkaricom Krakowa, gdyz powinno zostaé
zinwentaryzowane reklamy znajdujgce sie na odeinku 5 ,3km, z czego wiekszos¢ moze
zniknaé, jesli whasciciele beda zmuszeni do ptacenia za reklamy w przestrzeni publiczne;j.
Pole powierzchni reklam nalezy pomierzy¢ zdalnie, proponowane sg metody fotograficzne.

Lp. N ] Opis dzialania:

1 Przygotowanie i kalibracja zestawu fotograficznego do zdalnych pomiarow

2. Rejestracja danych

3 Stworzenie bazy danych reklam, pomiar ich powierzchni, odczyt danych odnosnie
' numerow dzialek

4. Stworzenie raportu koncowego

5.

6.

Skladowe projektu: ' | Koszt:

1. Przygotowanie i kalibracja zestawu fotograficznego do 7000 21
zdalnych pomiaréw

2. Rejestracja danych 8000 zi

3. Stworzenie bazy danych reklam, pomiar ich powierzchni,
" . ) 15000 zt
odezyt danych odnosnie numeréw dzialek

4. Stworzenie raportu koncowego 1000 zt

RAZEM: | 2100021

Lp. Nazwa zalacznika:

Lista poparcia projektu
1. Zalgcznik obligatoryjny — projekt musi zostaé poparty przez min. 15 mieszkaricow Dzielnicy, ktérzy
ukoriczyli 16 rok zycia,




v' Oswiadczam, iz jestem uprawniona/-y do udziatu w zgtaszaniu propozycji projektéw poprzez
fakt bycia mieszkanka/-ficem Dzielnicy, ktérej dotyczy zlozony przeze mnie projekt
propozycji zadania.

v Oswiadczam, iz wszystkie podane w formularzu oraz zatacznikach informacje sa zgodne
z aktualnym stanem prawnym i faktycznym wraz z zatacznikiem stanowigcym liste poparcia
dla projektu.

v Informacja: podane dane osobowe zabezpieczone s3 na podstawie ustawy z dnia 29 sierpnia
1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2014 r. poz. 1182), na drodze zgloszenia
zbioru danych do GIODO. Administratorem danych jest Prezydent Miasta Krakowa
zsiedzibg w Krakowie, Pl. Wszystkich Swietych 3-4. Dane osobowe przetwarzane sg
wylacznie w celu realizacji Budzetu obywatelskiego miasta Krakowa i nie beda
przekazywane innym odbiorcom. Osobie, kt6rej dane dotycza, przystuguje prawo dostepu do
tresci jej danych oraz mozliwo$¢ ich poprawiania. Podanie danych jest dobrowolne jednak
bez ich podania nie jest mozliwe uczestnictwo w procesie.

; Wytaczenie jawnosci w zakresie danych osobowych; na
: podstawie art. 116 ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie
~n| danych osobowych (Dz. U, z 2014 I, poz. 1182 z péin. zm.);

jawnos¢ wytaczyt/-a: Barbara Lipowa — pracownik Rady Dzielnicy
Il Grzegérzki




