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TAURON Arena Krakéw kontynuuje wspotprace ze sponsorem
tytularnym
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Przez najblizsze cztery lata najwieksza hala widowiskowo-sportowa w Polsce nie zmieni swojej nazwy.
Agencja Rozwoju Miasta SA w Krakowie i TAURON Polska Energia SA zdecydowaty sie kontynuowac
wspotprace sponsoringowa. Energetyczny lider nadal chce budowac¢ swoja marke wspierajac obiekt
TAURON Areny Krakow.

O dotychczasowej wspétpracy i znaczeniu TAURON Areny Krakéw dla miasta méwili 10 stycznia
na konferencji prasowej: Jerzy Muzyk - zastepca prezydenta Krakowa ds. zréwnowazonego
rozwoju, Rafat Soja - prezes TAURON Sprzedaz oraz Matgorzata Marcinska - prezes zarzadu
ARM SA.

- Nie mozna sobie juz wyobrazi¢ krajobrazu Krakowa bez tej hali. To miejsce, gdzie mozemy
przyja¢ wybitnych artystéw, w ktérym odbywaja sie imprezy sportowe o charakterze
miedzynarodowym. Wcigz czytamy o kolejnych wydarzeniach, ktére odbeda sie w TAURON
Arenie Krakéw i styszymy, ze ktos wybiera sie tutaj na koncert, festiwal czy mecz reprezentacji
Polski. Ta nazwa bardzo mocno zakorzenita sie w Swiadomosci mieszkahcéw Krakowa i gosci
odwiedzajacych nasze miasto - powiedziat Jerzy Muzyk.

Rafat Soja z satysfakcjg moéwit o piecioletniej wspotpracy. Wskazat na Krakéw jako najwiekszego
odbiorce sprzedawanej przez spétke energii i dodat, ze w aglomeracji krakowskiej jest to ponad
400 tys. klientéw w gospodarstwach domowych oraz dziesigtki tysiecy klientéw biznesowych.

- Konsekwentnie realizujemy strategie marki, ktéra ma na celu kojarzenie znaku TAURON z
solidnoscig, odpowiedzialnoscia i bezpieczehstwem, ale takze z pozytywnymi emocjami i dobra
energig, czyli tym wszystkim, czego swiadkami jesteSmy przy okazji imprez organizowanych w
arenie - powiedziat.

Dodat, ze TAURON Arena Krakéw to obiekt piekny, funkcjonalny, nowoczesny i przyjazny dla
niepetnosprawnych - Cieszymy sie, ze przez kolejne cztery lata mozemy by¢ sponsorem
krakowskiej areny - podkreslit Soja.

Zadowolenia ze wspétpracy z doswiadczong, stabilng i marka nie kryta takze Matgorzata
Marcinska. - JesteSmy bardzo zadowoleni z dotychczasowej wspodtpracy z tak solidnym
partnerem i cieszymy sie, ze bedziemy jg mogli kontynuowacd. Jestem przekonana, ze nasza
wspotpraca jest wzorem znakomitej partnerskiej relacji biznesowej, w ktérej obie strony zyskujg
wizerunkowo - powiedziata.

Termin waznosci obecnej umowy dotyczgcej sponsoringu tytularnego krakowskiej Areny,
uptywa pod koniec stycznia 2020 roku. Nowa bedzie obowigzywac do stycznia 2024 roku.
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