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Kampania promocyjna ,,KRAKOW - TU PLACE PODATKI”
1. CELE | ZALOZENIA KAMPANII

Celem kampanii , Krakow - tu ptace podatki” jest zachecenie osob, ktore pracuja, studiujg i zyjg w
Krakowie, ale rozliczajg sie z podatku w innych miejscowosciach, do tego, by w tegorocznym zeznaniu
podatkowym (i kolejnych) wskazaty nasze miasto jako to, do ktérego trafi czes¢ odprowadzanych
przez nie Srodkéw.

W Krakowie wptywy finansowe do budzetu miasta z tytutu podatku dochodowego od oséb fizycznych
(PIT) stanowig ok. 25% wszystkich dochodéw miasta. Zgodnie z prawem (w przypadku podatku PIT)
miejscem rozliczania sie osoby fizycznej jest wtasciwy Urzgd Skarbowy wedtug miejsca zamieszkania
podatnika w ostatnim dniu roku podatkowego. Oznacza to, ze aby ptaci¢ podatki w Krakowie wcale nie
trzeba by¢ w nim zameldowanym - wystarczy w Krakowie mieszkac¢. Szacuje sie, iz w naszym miescie
mieszka blisko 150 000 oséb, ktére sg zameldowane w innym miejscu. Kazda dodatkowa osoba
wskazujgca Krakéw jako miejsce ptacenia podatkéw to dla budzetu miasta korzys¢ ok. 1 500 zt.

Dziatania kampanijne maja przekonac krakowian, ze warto to zrobi¢, bo ptacgc podatek tam, gdzie
mieszkamy, inwestujemy w poprawe komfortu zycia - w nowe linie tramwajowe, wyremontowane
ronda i ztobki itd. Co wiecej, podjecie takiej decyzji juz teraz daje szanse na zwyciestwo w bedacym
osig kampanii konkursie internetowym, a wiec na podwdjng wygrana.

Konkurs , Ptacisz - wygrywasz podwadjnie” prowadzony jest na stronie www.krakow.pl/podatki. Moga
wzig¢ w nim udziat wszyscy, ktérzy w tym roku po raz pierwszy zdecyduja sie odprowadzac podatek
PIT na terenie Krakowa. Uczestnicy konkursu muszg udzieli¢ poprawnych odpowiedzi na 4 pytania
zamkniete i wykazad sie pomystowoscig oraz znajomoscia potrzeb danej dzielnicy Krakowa
odpowiadajgc na pytanie: ,Na co, Twoim zdaniem, powinny by¢ przeznaczane pienigdze z podatkdéw
w Twojej dzielnicy?” Na zwyciezcéw czekajq atrakcyjne nagrody - m.in. laptop, bilety lotnicze linii
Eurolot SA, kursy w Krakowskiej Akademii Fotografii, karty uprawniajgce do darmowego postoju na
parkingu przy Galerii Krakowskiej przez p6t roku, karnety i bilety wstepu do wybranych krakowskich
osrodkéw sportu i rekreacji, centrow rozrywki, muzedéw, a takze bilety na krakowskie festiwale.
Pierwsza tura konkursu trwa od 15 marca do kohca czerwca, druga i trzecia tura kolejno w dniach:
1.07.-30.09 2012 r.i1.10.-15.12. 2012 r.

2. KREACJA GRAFICZNA

Kreacja graficzna odwotuje sie do najwazniejszych symboli i budynkéw kojarzonych z Krakowem.
Kazda litera znajdujgcego sie na kampanijnych plakatach, ulotkach i billboardach stowa Krakéw
nawigzuje do jednego z nich: lajkonika, smoka wawelskiego, krakowskiego obwarzanka, miejskiego
ratusza, czapki krakuski i ozdobnego ,, K" pod korong (monogramu kréla Kazimierza Il Wielkiego,
znajdujgcego sie na drzwiach wejsSciowych Katedry Wawelskiej).
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Kreacje graficzng kampanii ,,Krakéw - tu ptace podatki” opracowata firma Heads Advertising.
3. OPIS DZIALAN

Czas trwania kampanii: 15 marca - 30 kwietnia - 2012 r.

Inauguracja:

15 marca 2012 r. odbyta sie konferencja prasowa zapowiadajgca kampanie z udziatem Prezydenta
Miasta Krakowa i Przewodniczgcego Rady Miasta Krakowa. Po konferencji przedstawiciele mediow
uczestniczyli w spotkaniu z Przewodniczacymi Rad Dzielnic, na ktérym omawianie byty kwestie
zwigzane z kampania.

Outdoor:

1. ekspozycja 50 billboardéw w formacie 504cm x 238cm (1-15 kwietnia 2012 r.). Ekspozycja
billboardéw to nagroda za zwyciestwo w konkursie Ztote Formaty, w ramach festiwalu Promocji
Miast i Regionéw 2011, w kategorii Kampanie Reklamowe (za realizowang w 2010 r. kampanie
promocyjng Krakowa , Gotebie kreca Krakéw”). Sponsor nagrody: STROER.

2. ekspozycja 700 plakatow w formacie B1:

- w miejskiej przestrzeni publicznej - tgcznie 500 plakatéw na 250 nosnikach (1-15 kwietnia)
- w budynkach Urzedu Miasta Krakowa - tgcznie 43 plakaty w 16 lokalizacjach
- w siedzibach Rad Dzielnic - tgcznie 100 plakatéw w 18 lokalizacjach

- w wybranych przychodniach/poradniach medycynach pracy na terenie Krakowa - tacznie 25
plakatéw w 25 lokalizacjach

3. ekspozycja 50 citylightow w miejskiej przestrzeni publicznej (1-15 kwietnia)
Ulotki:

1. na stanowiskach informacyjno-podawczych w budynkach Urzedu Miasta Krakowa - tacznie 1000
ulotek w 11 lokalizacjach

2. w siedzibach Rad Dzielnic - tgcznie 4000 ulotek w 18 lokalizacjach

3. winnych lokalizacjach dystrybuowane na biezaco

Dziatania w internecie:
1. Magiczny Krakéw - www.krakow.pl:

- odrebna prezentacja poswiecona kampanii , Krakéw - tu ptace podatki”, w ktérej mozna znalez¢
informacje dotyczace: zatozen i przekazu kampanii, znaczenia, jakie dla rozwoju miasta i poprawy
komfortu zycia mieszkahcéw majg srodki pochodzace z rozliczen podatkowych krakowian; konkursu
»Ptacisz - wygrywasz podwdjnie”
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- news gtdwny oraz banner internetowy na stronie gtéwnej z hipertgczem przenoszgcym do
prezentacji poswieconej kampanii

- informacje dotyczace kampanii w dziale ,Aktualnosci” oraz ,,Polecamy”

2. informacje dotyczace kampanii na oficjalnym profilu Krakowa oraz Rady Miasta Krakowa na
portalach spotecznosciowych Facebook, Google+, NK.pl

3. bannery internetowe oraz informacje na stronach internetowych Rad Dzielnic

4. bannery internetowe oraz informacje na stronach internetowych miejskich jednostek
organizacyjnych (m.in. Krakowskiego Biura Festiwalowego, Zarzadu Infrastruktury Komunalnej i
Transportu, Zarzadu Infrastruktury Sportowej etc.)

5. bannery internetowe oraz informacje na stronach internetowych miejskich jednostek kultury

6. bannery internetowe oraz informacje na stronach internetowych partneréw kampanii

Reklama w komunikacji miejskiej:
1. emisja plansz informacyjno-promocyjnych w BUS-TV (2-16 kwietnia)
Reklama prasowa:

1. reklama oraz artykuty dotyczace kampanii znalazty sie réwniez w dwutygodniku miejskim
KRAKOW.PL (21 marca, 3 kwietnia 2012 r.; beda réwniez w numerze ukazujgcym sie 18
kwietnia)

4. INNE DZIALANIA

1. wspdlny list Prezydenta Miasta Krakowa i Przewodniczgcego Rady Miasta Krakowa zapraszajgcy
do wspétpracy przy realizacji kampanii zostat rozestany poczta tradycyjng do:

- rektoréw krakowskich uczelni wyzszych (24)
- dyrektoréw/prezeséw zarzadow najwiekszych firm prywatnych dziatajgcych na terenie Krakowa (33)
W $lad za oficjalnym listem wystano drogg elektroniczng materiaty tekstowe i graficzne dot. kampanii

2. pakiet informacji wraz z materiatami graficznymi dot. kampanii przestano drogg elektroniczng
do:

- samorzgddw studenckich oraz biur karier krakowskich uczelni
- partneréw kampanii

- miejskich jednostek organizacyjnych

- miejskich osrodkéw kultury

- najwiekszych przychodni i poradni medycyny pracy w Krakowie
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3. informacja prasowa skierowana do lokalnych przedstawicieli mediéw

5. PARTNERZY KAMPANII

* Krakowslkie Biuro
ST ROER restalons
ACVERTIENG

out of home media

==

MPK S.A. w Krakowie



http://www.adheads.eu/
http://www.stroer.pl/
http://www.biurofestiwalowe.pl/
http://www.mpk.krakow.pl/

