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Patroni medialni

Krakéw Convention Bureau uczestniczy w Programie Ambasadorow
Kongreséw Polskich, ktory jest realizowany wspdlnie przez Polska
Organizacje Turystyczng oraz Stowarzyszenie Konferencje i Kongresy
w Polsce. Stuzy on promowaniu Polski, jako miejsca organizacji
miedzynarodowych kongreséw i konferencji.
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Celem Programu Ambasadoréw Kongreséw Polskich jest pozy-
skiwanie kongresow do Polski oraz udzielanie efektywnej pomo-
cy w przycigganiu takich imprez do naszego kraju przez Polakéw
dziatajacych w strukturach organizacji miedzynarodowych, np. na-
ukowcdw i profesjonalistow réznych branz. Podobne programy
Ambasadoréw Kongreséw stosowane sg z powodzeniem w wielu
krajach swiata, jako narzedzie marketingu narodowego.

Program Ambasadoréw Kongreséw Polskich adresowany jest do
najwybitniejszych osobistosci swiata nauki i stowarzyszen pro-
fesjonalnych. Honorowy Patronat nad Programem Ambasado-
réw Kongresow Polskich objat Prezes Polskiej Akademii Nauk,
Pan prof. dr hab. Michat Kleiber. Do tej pory tytut Ambasadora
Kongresow otrzymato 110 oséb, a w pracach kapituty uczestniczy-
to grono wybitnych osobowosci polskiego swiata nauki gospodar-
ki i kultury. Zadaniem kapituty programu, ktéra jest wybierana raz
na 3 lata, jest wytonienie grona Ambasadoréw Kongreséw Pol-
skich — oséb, ktére w swych miedzynarodowych srodowiskach
promuja i upowszechniaja wiedze o atutach naszego kraju, przy-
czyniajac sie do decyzji o wyborze Polski na miejsce nastepnego
miedzynarodowego wydarzenia.

Uczestnictwo w Programie Ambasadoréw Kongreséw Polskich

upowaznia do:

a) otrzymywania z POLAND Convention Bureau POT,
Stowarzyszenia Konferencje i Kongresy w Polsce, a takze
od innych podmiotéw deklarujacych zaangazowanie,
materiatéw promocyjnych i informacji,

b) korzystania z pomocy Polskich Osrodkéw Informacji
Turystycznej POT za granica,

c) zwrocenia sie o pomoc do Profesjonalnych Organizatoréw
Kongreséw i Organizatoréw Podrézy Motywacyjnych,
rekomendowanych przez Convention Bureau of Poland POT
oraz do Stowarzyszenia Konferencje i Kongresy w Polsce,

d) wsparcia i pomocy POLAND Convention Bureau.

Wiecej informacji o programie mozna znalez¢ na stronie
internetowej Polskiej Organizacji Turystycznej:
http://www.poland-convention.pl/pl/serwis/cbp-0-nas/czym-
jest-program-2/

i Stowarzyszenia Konferencje i Kongresy w Polsce:
http://www.skkp.org.pl/
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Krakow Convention Bureau

Urzad Miasta Krakowa

pl. Wszystkich Swietych 3-4
31-004 Krakéw

tel. +48 12 616 60 69/53/72/51/77
fax +48 12 616 60 56

e-mail: convention@um.krakow.pl
www.conventionkrakow.pl
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Dominikanska

Krakow Convention Bureau

Urzad Miasta Krakowa

pl. Wszystkich Swietych 3-4
31-004 Krakow

tel. +48 12 616 60 69/53/72/51/77
fax +48 12 616 60 56

e-mail: convention@um.krakow.pl
www.conventionkrakow.pl
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Urzad Miasta Krakowa dostrzegajac korzysci, jakie moze przyniesc
przemyst spotkan, a takze coraz wieksze zainteresowanie Krakowem
jako miejscem turystyki biznesowej w roku 2004 postanowit wzmocni¢
dziatania w tym zakresie i powota¢ Krakow Convention Bureau. Obecnie
Biuro znajduje sie w strukturze Wydziatu Informacji, Turystyki i Promocji
Miasta jako Referat Biuro Kongreséw/Krakow Convention Bureau.
Funkcjonuje ono na zasadach non-profit.

Turystyka biznesowa ma duzy wptyw na rozwdj gospodarczy
miasta i regionu. Krakéw jest coraz lepiej przygotowany do
goszczenia turystdw biznesowych (powstajg tu nowe centra
kongresowe i hotele, ktére dysponujg salami konferencyjnymi).
Dla tworzenia ofert zwigzanych z turystyka biznesowa istotne
znaczenie majg takze okolice Krakowa. Jest to szczegélnie waz-
ne w aspekcie imprez motywacyjnych, ktére moga by¢ organi-
zowane w takich miejscach jak np. Kopalnia Soli w Wieliczce czy
Zamek w Niepotomicach.
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Gtéwnym celem Krakow Convention Bureau jest promocja mia-

sta jako atrakcyjnej destynacji dla miedzynarodowego przemystu

spotkan. W tym celu Krakow Convention Bureau wykorzystuje ta-

kie formy marketingu jak np.:

> udziat w miedzynarodowych targach turystyki biznesowej,

> publikacja i dystrybucja materiatéw informacyjno-promocyjnych,

> reklama w magazynach krajowych i miedzynarodowych,

> prowadzenie programéw rekomendacji m.in. system
rekomendacji dla firm PCO,

> wspbtpraca miedzynarodowa oraz wizyty studyjne dla
organizatorow spotkan i wydarzen biznesowych oraz
dziennikarzy,

> prowadzenie strony internetowej: www.conventionkrakow.pl,

> realizacja badan rynku przemystu spotkan.

Oferujemy pomoc w zakresie:

a) inicjowania nowych kongresow lub konferenc;ji
miedzynarodowych, ktére mogtyby odby¢ sie w Krakowie,

b) pomocy w przygotowaniu i realizacji site inspections (wizji
lokalnych w miejscach rozwazanych na kongres),

c) zorganizowania stoiska Krakowa przy odbywajgcym sie
kongresie lub konferencji,

d) przygotowania prezentacji multimedialnej walorow
turystycznych i konferencyjnych Krakowa,

e) uzyskania listu intencyjnego od Prezydenta Miasta Krakowa,

f) wsparcia w przygotowaniu ofert realizacji kongresu - bidbook,

g) przekazania kompletu materiatéw informacyjno-promocyjnych
o infrastrukturze i ustugach konferencyjnych w Krakowie,

h) przekazania kompletu materiatéw informacyjno-
promocyjnych o Krakowie,

i) informacji o centrach kongresowych, wystawienniczych
i innych miejscach konferencyjnych,

j) informacji o miejscach na wydarzenia specjalne,

k) informacji o imprezach motywacyjnych,

I) informacji o rekomendowanych profesjonalnych
organizatorach konferencji tzw. PCO,

m) informacji o rekomendowanych DMC,

n) informacji o wydarzeniach i atrakcjach towarzyszacych
turystyce biznesowej,

o) informacji o kalendarzu imprez kulturalnych, turystycznych
i sportowych.



